IMINENTA NOII PARADIGME A BUNASTARII UMANE
— UN CONSUM DECENT PENTRU TOTI OAMENII —

MARIANA STANCIU

si puternici au determinat deteriorarea mediului planetar — in
mod direct, prin controlul de catre acestia a distributiei
resurselor si, indirect, prin adoptarea de catre alte clase sociale a practicilor
consumeriste. Incepdnd din jurul anului 1980, prin consumul siu de resurse,
omenirea a excedat sistematic capacitatea naturala a Pamdntului de a le
reproduce. In mod obisnuit, 0 asemenea evolutie precede colapsul oricdrei
specii in cauzd. Fenomenul este cunoscut, dar, din actiunile celor puternici,
rezultd ca cel putin pentru prezent, o asemenea crizd chiar serveste interesele
lor. Populatia saraca este captiva in cercul vicios al crizelor sociale §i de
mediu ce se intretin reciproc. Saracii vor fi primii lipsiti de alimentele de
baza, ca urmare a secetei sau inundatiilor. Lumea nu poate merge mai
departe in acest fel. Omenirea trebuie sa caute §i sd gdaseascd o noud
paradigmad a bunastarii, prin satisfacerea trebuintelor generale, practicand o
economie ecologica si morald.
Cuvinte-cheie: consum, bundstare, mediu, consumerism, supermarket,
publicitate, viitor.

P reocuparile pentru continua crestere a bundstarii celor bogati

IMPACTUL GLOBAL AL PRACTICILOR CONSUMERISTE

Intre subiectele actuale predilecte ce aprind spiritele politicienilor si
oamenilor de stiintd, generdnd un discurs extrem de vocal, lansat de la Tniltimea
celor mai larg-reprezentative forumuri internationale, se afld si impactul practicilor
consumeriste asupra mediului. Indeosebi dupa anul 2000, acest tip de discurs a
intrat parca in linie dreaptd, fiind alimentat de energii si interese deosebit de
puternice, diverse si contradictorii. Miza unui asemenea discurs este cat se poate de
importantd — schimbarea dramaticd, masiva si rapidd, a modul de viata al
societatilor (post)ymoderne, cu perdanti certi §i castigatori incerti, intr-o lume deja
hipertensionatd prin decalajele economice enorme, cu un mediu natural ce-si
executd deja programul planetar de criza climatica.

Setea nestavilitd, pana la un punct naturald, de bunastare a omului, tendintele lui
expansioniste In raport cu arealul de viatd al altor specii si, nu 1n ultimul rand,
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consumul excesiv de bunuri si servicii al unor largi populatii din lumea civilizata, prin
intermediul a mii §i mii de supermarketuri, crescute parca peste noapte in toate marile
orasge ale lumii, acumuleaza, se pare, pe termen lung, o factura a resurselor naturale ce
excede capacitatea de regenerare a planetei. Indicele de viata al planetei, calculat pe
baza dinamicii globale medii a biodiversitatii, atestd ca omenirea a inceput si
ale Pamantului, incd din jurul anului 1980 (WWF, 2006). lar potrivit Grupului de
Experti in domeniul Schimbarilor Climatice si Dezvoltarii Durabile (GESCDD),
nivelul actual al consumului populatiilor din tarile dezvoltate poate fi sustinut, in
conditiile performantelor curente ale managementului resurselor planetare, pentru cel
mult doud miliarde de oameni. Ori, populatia lumii a atins deja acest prag incé din anul
1920, in prezent depasind 6,65 miliarde de locuitori. Prin urmare, ar fi nevoie de cel
putin incd doud planete de tipul Pamantului, pentru a putea oferi conditii de viatd
similare celor din tarile dezvoltate, tuturor oamenilor (The Nielsens’ Website, 2006).

Graficul 1
Evolutia indicelui de viatia al planetei in perioada 1970-2003
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Sursa: Living Planet Report 2006, WWEF, The Global Conservation Organization, 2006.

Bazandu-se pe rezultatele cercetdrilor sale, GESCDD sustine ca fereastra
oportunitatilor de preluare a controlului asupra schimbarilor climatice se va inchide
foarte curand (2015-2020). Potentialele solutii de calmare a crizei climatice si de
stopare a epuizarii resurselor naturale, strategice din perspectiva dezvoltarii
presupun scadereca emisiilor de dioxid de carbon in atmosfera, stabilizarea
demografica, utilizarea responsabild a disponibilului de pamant si de apé potabila,
iesirea din criza energetica prin utilizarea unor metode nepoluante si eradicarea
sdraciei extreme. Aceste probleme sunt legate, nici una dintre ele neputind fi
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rezolvatid durabil, fard asumarea efortului de rezolvare a tuturor celorlalte. In
prezent, la nivel planetar, peste 800 milioane de oameni (cati trdiesc in lumea
consumeristd din Occident) trdiesc cronic infometati sau mor din cauza
subnutritiei, iar in jur de 2,4 miliarde de oameni (dublul populatiei din tarile
dezvoltate) suferd din cauza deficitului de apa (The Nielsens’ Website, 2006)!

Multi politicieni si cercetdtori se Intreaba astdzi daca omenirea va putea si
depaseasca intr-adevar criza multipla pe care o percepe tot mai acut de peste doud
decenii (Townsend, Howarth, Bazzaz, 2003). Unii afirmd ca, dacd potentialul
natural de care planeta incd dispune s-ar gestiona pe principii strict ecologice,
raspunsul ar putea fi DA. Dar daca 1n ecuatia realitatii viitoare se vor introduce si
factori adversi, ce tin strict de vointa umana (si care, deocamdatd, sunt inca
prezenti) raspunsul devine incert.

Péna in prezent, si mai ales in ultimul secol, cdnd populatia planetei a crescut
rapid, politicienii au pus in aplicare doar modele societale mai degraba precare,
unele chiar neviabile din perspectiva legilor naturii §i vietii sociale. Dar acestia
continua sa pretinda si astazi (dupa ce omenirea a fost, vreme de secole, poligon de
experimentare) caracterul infailibil al modelelor socioeconomice pe care le impun,
refuzénd sa crediteze unele cdi ce ar duce omenirea la un nivel de bunéstare decent
(pe toate planurile: moral, ecologic, relational, privind consumul etc.), fara risipa si
excesele lumii dezvoltate de astazi, dar si fard saracia si promiscuitatea existentiala
a lumii subdezvoltate.

Se pare, totusi, ca fiecare culturd isi naste propriul con de vizibilitate redusa
(mai Ingust sau mai larg) asupra adevarului obiectiv — con situat, de obicei, in zona
predilectd de manifestare a propriilor mituri. Iar mitul actual al bunastarii
occidentale este atdt de nociv — prin centrarea sa obstinatd pe latura material-
sociald a existentei — incat a dus in orbire intreaga lume modernd, mpiedicand-o
astfel sa-si vada propria ruind moral-spirituald, pe care criza ecoclimatica o reflecta
fara dubii. Dupa cum afirma si Derrick Jensen (1995): ,,Pentru ca noi sd ne putem
pastra stilul de viatd, este nevoie sd ne spunem minciuni unii altora, si in primul
rand noud insine. Minciunile sunt necesare deoarece, fara ele, multe dintre actiunile
noastre deplorabile ar deveni imposibile. Cresterea economica, 1n special in cazul
tarilor deja dezvoltate, este unul dintre aceste lucruri stupide, fiindca dacd am
medita la impactul global al acesteia, am fi nevoiti s& ne schimbam radical
perspectiva asupra viitorului si prezentului”.

Resursele naturale existente incd pe Pamant permit crearea unui virtual
paradis terestru. Foarte multe dintre solutiile tehnologice necesare in acest sens
deja exista si tin de nanotehnologii, de computerele cuantice, de medicina genetica,
de farmacia naturista, de agricultura si transporturile ecologice s.a. (Nielsen, 20006).
Dar existenta unor asemenea tehnologii 1i incomodeaza pe multi dintre puternicii
globalizarii, care si-au investit avutiile intr-un sistem tehnologic industrial
deopotriva primitiv, inutil si poluant. Iatd de ce, solutiile care ar putea pune capat
diverselor crize globale, incepand cu cea de mediu si incheind cu cea alimentara,
sunt tinute In umbra, daca nu chiar subtil sabotate.
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Iesirea din cercul vicios creat prin actiunea bine tinutad sub control, a agentilor
amintiti, nu va fi posibild Tnainte de atingerea unui nivel critic al constientizarii si
vointei de schimbare in masa sociald. De aceea, omenirea va mai zidbovi o vreme
cautand si experimentand termenii unei noi paradigme a bundstarii, care sa nu mai
ameninte prin ingerintele sale, ecosistemul §i pacea planetard. Pana la aflarea
acelor termeni, omul mai are de operat o multitudine de schimbari in el insusi. Are
de aprofundat valoarea vietii pentru om §i pentru cosmos, are de armonizat relatiile
sale grav periclitate cu propria specie si cu celelalte specii, are de Inteles natura
fundamental spirituala sau bazele obiective prime si ultime ale existentei.

CUM S-A AJUNS LA SITUATIA DE ASTAZI A CRIZEI RESURSELOR

Multi dintre consumatorii epocii actuale, suprasaturati de spoturile publicitare
ce invadeaza lumea pe toate cdile, ar fi surpringi, probabil, daca ar afla cd doar in
urma cu un secol, prin procesul de socializare a consumului din spatiul occidental,
dominat, la vremea respectivd, de institutia familiei si de institutiile religioase, se
promovau, mai degraba, unele forme de austeritate, si nu incurajarea consumului,
ca in prezent. In acele timpuri, socializarea consumului se realiza prin mijloace mai
directe decat in prezent: preluarea de catre tinerele generatii a obiceiurilor
traditionale, urmarea exemplului celor din familie, asumarea modelelor
comunitare, aplicarea recomanddrilor formulate de preoti sau duhovnici etc.; in
lumea actuald, existd mult mai multe surse alternative de modele comportamentale
privind consumul: familia nucleard, grupul de prieteni, colegii, mass-media,
industria modei, industria promotionala s.a. Desi chiar si institutiile traditionale de
socializare a consumului aveau problemele lor, per ansamblu, ele nu erau totusi atat
de alienante in raport cu interesele cele mai inalte si cu trebuintele cele mai
autentice ale omului, cum sunt multe dintre cele de astdzi. Preceptele religioase ce
recomandau anumite comportamente demne de urmat, pentru cine dorea s ramana
in relatii apropiate cu Dumnezeu, erau mai profund constientizate $i mai active in
structurarea deciziilor de consum decat sunt in lumea laica de astazi. Locasurile de
cult acordau o importantd capitald capitolului alimentar, recomandand anumite
diete de austeritate (post) pe perioade determinate sau nelimitate. Prin asemenea
recomandari, institutiile respective aveau in vedere asigurarea conditiilor minime
necesare unei dezvoltdri umane cat mai autentice, centrate pe dimensiunea
spirituald a vietii §i nu pe cea material-sociald, ca in lumea modernd (Stanciu,
2006). Promovarea unui consum de bunuri cat mai retinut in randurile majoritatii
populatiei era, desigur, in consens cu raritatea resurselor economice, nu atat pentru
ca atunci ar fi existat mai putine resurse decat in prezent, ci pentru cé accesul la
acestea era limitat prin performantele reduse ale tehnologiilor industriale.

Afluxul enorm de resurse materiale ieftine sau gratuite, inglobat in economiile
multor tari astdzi dezvoltate — provenind din coloniile ocupate, sau din tranzactiile
comerciale oneroase, incheiate cu tari mari detindtoare de resurse naturale, dar
constranse 1n diverse feluri sa-gi vanda avutia pe bani putini, a facut posibila revolutia
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industriala din Europa — Anglia, Franta, Germania (Shah, 2008). O asemenea revolutie,
ponderata, din cand 1n cénd, prin propriile crize de supraproductie, a creat, chiar si prin
crizele respective, conditii de manifestare a consumerismului occidental. Marea
Britanie, Germania si Franta aveau o pondere de aproape 50 de procente in comertul
mondial. Suprematia vest-europeana se baza, in esentd, pe faptul ca principalele tari
industrializate europene importau 90% din totalul comertului mondial, adicd materii
prime ieftine si exportau 90% produse manufacturate, la preturi net avantajoase pentru
producatori. Preturile comertului mondial se fixau la bursele de comert europene.
Detinerea principalelor retele si mijloace de transport europene, mai ales maritime, a
asigurat tarilor respective un control exclusiv al cdilor comerciale si al distribuirii
materiilor prime. In plus, bancile europene au dirijat si controlat fluxurile de capital,
beneficiind de o suprematie monetara incontestabild. Suprematia economica a Europei
a facut posibil avansul intelectual si tehnologic (din 1901 pana in 1913 toate premiile
Nobel pentru stiinta au apartinut tarilor europene) si un ritm nalt de industrializare
(Europa Occidentala realiza 44 de procente din productia industriald mondiald) (Pierre,
Berstein, 1998).

Dupa cel de-al Doilea Razboi Mondial, crizele de supraproductie s-au mai
calmat, sub efectul extinderii interventiei institutiilor statului bunastirii, care au
atras spre protectia sociald (scotdnd din circuitul economic direct productiv) un
cuantum tot mai ridicat de resurse.

Pe de alta parte, prin cresterea veniturilor populatiei din redistributia sociala,
s-a asigurat nivelul economic de subzistentd unor mase tot mai largi de
consumatori care Inainte trdiau in sardcie extremd. Prin sustinerea consumului,
aceasta a contribuit la atenuarea crizelor de supraproductie, dar a intensificat si
preocupdrile intreprinzatorilor fata de progresul tehnic si fatd de acapararea pietelor
de desfacere (Braud, Dostaler, 2000). Toate aceste fenomene nu s-ar fi derulat
astfel daca Occidentul nu ar fi beneficiat de un aflux uriag de resurse din colonii,
sau din aga-zisele zone ,,protejate”, cum a fost si Romania, in diverse etape istorice
de pace sau de razboi. Multe dintre consecintele actuale ale decalajelor de
dezvoltare existente la nivel global isi au radacinile 1n istoria mondialad a ultimelor
trei sute de ani. In fapt, toate tarile care, sub o forma sau alta, in timpuri mai noi
sau mai vechi, au fost implicate in diverse strategii de expansiune, in vederea
exploatarii resurselor naturale apartinand altor natiuni, la vremea respectiva, au
facut cunoscut lumii apetitul lor insatiabil pentru asigurarea unei etape cat mai
indelungi de «consumerism» pe seama resurselor altora, chiar daca, in epocile mai
vechi, consumerismul — fard a fi numit astfel — a functionat doar la nivelul unor
categorii sociale mai restrinse numeric (elitele intelectuale si paturile sociale
instarite). In multe privinte, natiunile in cauzi nu se dezmint nici astizi de reflexele
lor expansioniste.... Caci, In pofida riscurilor amintite, se pare ca nu atat criza
ecologica 1i ingrijoreaza pe politicienii §i marii proprietari/actionari ai companiilor
(multi)nationale sau ale lumii capitaliste de astazi, cat 1i iIngrijoreazd criza
resurselor, din perspectiva reducerii consumului la nivel global si, deci, a propriului
profit (The Nielsens’ Website, 2006).
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Iatd de ce specialistii in prognoza politicA nu ezitd sa se pronunte asupra
iminentei unui nou rdzboi mondial initiat de competitorii la resursele Pamantului
(Muresan, 2004, Sachs, 2006, Ross, 2003, Follath, 2006 s.a.). La numai sapte decenii
de la ultima conflagratie mondiala (motivatd tot prin aviditatea puterilor politice ale
timpului de a controla resursele globale) o asemenea recompunere a evenimentelor
prezentului pare de necrezut, si totusi.... Razboaie regionale pentru resurse au mai avut
loc de atunci, chiar foarte recent, in intervalul 1998-2003, in tari ca Angola, Congo,
Sudan, Cambodgia, Coasta de Fildes, Myanmar, Sierra Leone, Liberia, Irak s.a. Peste
tot in aceste tari au fost ucisi zeci de mii si chiar milioane de oameni. Numai in
razboiul din Congo au fost implicate sapte armate strdine i au murit peste 2,5 milioane
de oameni. Cat despre Irak ... acolo au murit $i romani — poate prima oara 1n istorie,
intr-un razboi nejustificat prin necesitatea de aparare a patriei!

Multe dintre natiunile lumii considera astazi problema resurselor naturale ca
fiind de cea mai 1nalta relevanta strategica, vizand direct securitatea lor nationala.
Si cand o asemenea miza este In joc, putine state rdman in limitele respectarii
regulilor jocului...

Intr-un articol dedicat razboiului din Irak, intitulat ,,Cum sa evadam din viitorul
lui George Bush”, analistul politic J. Sachs (2006) afirma: ,,Totul se invarte in jurul
petrolului. Interventia esuata a Statelor Unite si Marii Britanii in Orientul Mijlociu 1si
giseste motivatiile in nisipul arab. Inca de la inceputul secolului trecut, cand Winston
Churchill a schimbat propulsia navala pe baza de carbune cu cea pe baza de petrol,
puterile occidentale au inceput sd se implice tot mai mult in Orientul Mijlociu,
rasturnand guverne §i actionand, de o parte sau de alta, in riazboaie care afectau
«marele joc» al resurselor de energie. Realitatea demonstreaza tot mai limpede ca la
baza interventiei In Irak a stat petrolul. Presedintele Bush le-a sugerat recent
jurnalistilor sa-si imagineze lumea peste 50 de ani. Nu se gandea la viitorul stiintei si
al tehnologiei sau la o populatie a planetei de noud miliarde de locuitori si nici la
problemele care vor aparea din cauza schimbarilor climatice sau a biodiversitatii. El
se Intreba daca islamistii vor controla resursele de petrol ale lumii”. Si toate acestea
doar din cauza ca populatia majoritarda a SUA s-a obisnuit sd trdiascd superbine,
consumand de aproape trei ori mai mult petrol decét populatia din Europa si de sase
ori mai mult decat media mondiala...

Un alt mare consumator de petrol este China. Economia chineza a crescut, in
medie, cu 9 procente pe an, timp de peste un sfert de secol (avand cea mai
indelunga crestere economicad neintreruptd din istorie, dupa ce pana in secolul
al XV-lea a avut cel mai ridicat venit pe locuitor si a fost liderul tehnologic al
lumii). Si tot China este al doilea mare consumator mondial de energie, primul
consumator mondial de otel, carbune si ciment. Firma Volkswagen vinde mai
multe magini in China decat in Germania... (PresaOnline.com, 2005). Dar nici un
argument si nici un dezastru ecoclimatic nu pare suficient de convingator pentru a
determina lumea chinezd sd renunte la politicile de tipul ,intdi eu”, pe care
Occidentul le-a impus lumii Intregi, vreme de mai multe secole.

Si nu doar iminenta epuizarii petrolului si, in general, criza energiei, produc
mari ingrijorari in randurile producitorilor si consumatorilor, ci, pe cale de
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consecintd, cresterea preturilor si deci diminuarea drasticd a accesului la bunuri si
servicii astdzi inca de larg consum. Iar faptul ca noii veniti la festinul istoriei
(India, China s.a.) au aflat ca recenta lor epoca de prosperitate va dura dezamagitor
de putin, in raport cu asteptarile lor insetate de civilizatie in stil (post)modern, nu
face decat sa agraveze lucrurile...

EXPLOZIA ACTIVITATILOR DE TIP COMERCIAL

,,Constituirea unei clase mijlocii puternice, durabile, este asociata, de regula,
cu stabilitatea sociald, prosperitatea, economia de piatd functionald, democratia,
societatea civild. Evolutia structurii sociale in societatile capitaliste dezvoltate arata
ca singura clasa care s-a extins constant in raport cu ansamblul populatiei este clasa
mijlocie” (Mills, 1951, citat in Larionescu, Marginean, Neagu, 2006). Chiar si in
Romania acelor ani existau (ca efect al relativei prosperitati capitaliste de dinainte
de razboi) unele structuri sociale de natura clasei mijlocii (mici Intreprinzatori,
manageri, functionari publici), desi prin consolidarea noului regim comunist,
acestea au fost rapid destructurate (Larionescu, Marginean, Neagu, 2006, p. 99).

Spre anii *40—"50 ai secolului doudzeci, in tarile capitaliste unde existau deja
clase mijlocii bine consolidate, o parte a acestora ajunseserd sa dispuna de resurse
economice destul de mari, ceea ce le-a permis sd acceada la practici de consum
caracteristice, multd vreme, doar paturilor foarte bogate. Volumul tot mai mare si
calitatea tot mai ridicatd a cererii de marfuri a claselor instarite (nobilii, marii
industriagi, clasele mijlocii), au reusit sd creeze, In timp, presiuni mari asupra
mediului natural, desi marile probleme in acest sens au inceput sa fie resimtite abia
pe la mijlocul anilor *80 ai secolului douszeci. In toate tirile unde modul de viata s-a
modernizat, asemenea categorii sociale de consumatori au cheltuit sume uriase de
bani, achizitionand un volum impresionant de marfuri, in vederea satisfacerii unor
trebuinte care, in multe situatii, nu au servit idealul dezvoltérii umane, pe masura
costurilor sociale inregistrate pentru producerea marfurilor respective si, cu atat mai
putin, a sacrificiilor suportate de mediu.

La inceputul secolului doudzeci, insa, nici chiar tarile cele mai dezvoltate,
precum SUA, Anglia, Franta sau Germania, nu detineau structuri comerciale
comparabile ca numar, marime si structura cu cele de la mijlocul aceluiasi secol si,
cu atdt mai putin, cu cele de astazi.

Inceputurile comertului modern au avut loc dupi anul 1870, odati cu
construirea primelor lanturi de magazine americane §i vest-europene, pentru
desfacerea unor marfuri de larg consum (Reardon, Gulati, 2007). Dintr-un studiu
privind dinamica activitatilor comerciale pe termen lung, la nivel mondial (Irwin,
2002), reiese cd, de la finele secolului noudsprezece pana la inceputul secolului
doudzeci §i unu au existat trei epoci distincte pentru dezvoltarea activitatilor
comerciale: epoca anterioara Primului Rézboi Mondial (1870-1913), epoca
interbelica (1920-1938) si epoca de dupa al Doilea Razboi Mondial (1950-2000).
Anterior primului razboi mondial, volumul activitatilor comerciale a crescut usor
mai rapid decat veniturile populatiei. In perioada inter si postbelici, pana in anul
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1980, in domeniul comercial au avut loc mai multe categorii de mutatii, unele slab
corelate sau chiar necorelate cu dinamica veniturilor. De la mijlocul anilor “80 insa,
cresterea fard precedent a veniturilor claselor mijlocii din tarile occidentale a
produs explozia fenomenului numit consumerism.

In editia a treia a Webster's Dictionary (1964), consumerismul este definit drept o
orientare a societatilor civile din Occident, de a ,,promova interesele consumatorului”,
pornind de la convingerea ca ,,un consum de bunuri si servicii mereu in crestere este
economic dezirabil”, acesta fiind simbolul reusitei economice a oricdrei societti.

In ultimul deceniu, insa, fenomenul consumerist a fost puternic discreditat, pe
fondul cresterii decalajelor economice dintre diferite categorii de consumatori, si
din cauza prejudiciilor ecoclimatice pe care le-a declangat. De aceea,
consumerismul este asociat conceptual si cu consumul ostentativ de bunuri si
servicii (ca in viziunea lui T. Veblen din The Theory of the Leisure Class, 1899), cu
capitalismul neoliberal ce a dus la exacerbarea decalajelor economice dintre
natiuni, cu consumul alimentar irational §i maladia obezitatii, dar §i cu existenta, la
polul opus al societatii, a saraciei extreme. Dupa ce, la inceput, consumerismul a
delimitat un fenomen socioeconomic specific spatiului occidental, in prezent,
acesta a devenit un concept multicultural si nongeografic (Wikipedia, 2008).

Perioada de maximd ascendentd a consumerismului modern coincide cu
concentrarea activitatilor de retail in hipermarketurile si supermarketurile construite
in marile oragse ale lumii. Astfel, prin dezvoltarea comertului (post)modern,
consumerismul afecteaza si stilurile de consum ale claselor bine situate economic din
tarile in curs de dezvoltare.

Primele supermarketuri au aparut in perioada 1920-1930, in America, dominatia
acestora pe piata americand devenind deplina dupd anul 1950. La inceputul secolului
doudazeci, desi populatia americana locuia in urban in proportie de 40 de procente,
femeile din urban care lucrau n afara propriei gospodarii constituiau o exceptie. Chiar
si in anul 1970, doar 15% dintre femeile americane activau pe piata muncii. In anul
2000 insd, 75% dintre acestea contribuiau la veniturile familiei prin propriul salariu,
ceea ce a produs un adevarat boom in domeniul comertului american.

In prezent, 80% din distributia produselor alimentare americane se realizeazi
prin intermediul super/hipermarketurilor. Este greu de spus daca tentatiile
consumerismului le-au scos pe femeile americane pe piata muncii sau dacd,
dimpotriva, faptul ca familiile americane au dispus de venituri mai mari dupa anul
1980, a 1incurajat fenomenul consumerist. Probabil cd fenomenele s-au stimulat
reciproc, ca si in tarile occidentale sau tarile in curs de dezvoltare ce au pornit pe calea
modernizarii. Oricum, SUA detine in prezent cele mai puternice reglementdri anti-
supermareket din lume, fapt ce a limitat oarecum extinderea acestora pe piata interna a
SUA, dar a determinat emigratia in alte tari, unde reglementarile sunt mai putin severe.

In Europa, comertul modern a inceput prin construirea unor lanturi de
magazine de tipul Woolworths, in marile orase occidentale, incepand cu anul 1870.
Acestea comercializau bunuri de larg consum, de reguld nonalimentare, la preturi
relativ scdzute, cu distributie prin autoservire. De la un singur magazin
Woolworths, existent in anul 1878 in Anglia, 50 de ani mai tarziu, proprietarul
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acestuia a ajuns sa detina peste 2 866 de unitati de desfacere, in cinci tari, inclusiv
in Marea Britanie (Reardon, Gulati, 2007).

Tendintele de concentrare a activitatilor comerciale in unitdti de distributie foarte
mari a produs numeroase efecte adverse pentru producatorii §i investitorii comerciali
mici si medii care au fost, astfel, nevoiti sd recurgd la sacrificarea diversitatii
sortimentale 1n favoarea standardizarii produselor. Cu toate acestea, furnizorii de
branduri de rang secundar isi vad tot mai des produsele delistate, fiind preferate
portofoliile ce contin branduri de prima pozitie, de calitate superioard, marci proprii
firmei distribuitoare, cu preturi mai mari sau produse locale specializate.

Construirea unor hipermarketuri in Europa are tendinta de a se structura mai
mult 1n retele nationale (ca si in Japonia), desi existd si unele firme mari (mai
putine decit cele americane) care activeaza in emigratie. In prezent, regiunea
Europei Centrale si de Est este dominatad de retailerii vest-europeni, primele cinci
pozitii in top fiind ocupate de companii germane, engleze si franceze. Metro, activ
in majoritatea tarilor — din Polonia pana in Ucraina — este, de departe, liderul
principal din regiune, cu vanzari duble fatd de cele ale numarului doi din zonad —
Tesco. Carrefour, ocupantul locului trei, si-a vandut hypermarketurile din Cehia si
Slovacia catre Tesco, in anul 2005, mizand pe pietele din Grecia, Polonia, Romania
si Bulgaria. In anul 2005, primele 10 retele de retail din Europa Centrala si de Est,
aveau o cotd Insumata de 19 procente din piata (,,Piata”, 2006).

Investitii serioase 1n construirea unor supermarketuri s-au facut si in tarile in
curs de dezvoltare din America Latina, Africa, Asia s.a., pe la inceputul anilor 1990,
dar numai in tarile unde populatia autohtond detinea masa critici a veniturilor
necesare accesdrii unor asemenea magazine. Pe continentul latino-american, de
exemplu, supermarketurile au acaparat 75% din vanzarile cu amanuntul in Brazilia,
57% in Argentina, 50% in Chile si Costa Rica, 45% 1n Mexic; in Africa de Sud —
50%, in Kenya — 30%; peste 40% in Thailanda, 60% in Filipine si Coreea de Sud, dar
incd sub 25% in China si sub 5% in India (Reardon, 2003).

Si in Roméania se poate vorbi astdzi despre o noud etapd a activitatilor
comerciale. Totusi, Romania detine in prezent unul dintre cele mai mici grade de
concentrare a retailului din Europa Centrald si de Est, cota de piatd cumulata a
primelor cinci lanturi comerciale fiind de 19,2%. Prezenta super/hipermarketurilor
pe piata romaneasca a bunurilor de larg consum este mult mai recentd decat in
Occident sau in alte zone ale lumii (abia generatia a IlI-a de expansiune in lume a
supermarketurilor a ajuns si in Romania in anii 1995-2000). Intr-un oras, de
marime medie, de exemplu, cum este Clujul, Tnainte de anul 1989, existau cam
25 de alimentare de cartier si trei magazine mari (Central, Sora si Big). In prezent,
piata clujeand este invadata de sute de magazine mici si medii, dar si de super si
hipermarketuri de tipul Metro, Billa, Kaufland, Selgros, Cora s.a. Cu toate
dificultatile celor 18 ani de tranzitie economica, si cu toate ca numarul populatiei
din orag nu a crescut, vanzarile de pe piata alimentara a supermarketurilor clujene
au Inregistrat cote fara precedent, fara a atinge incd nivelul de saturatie. Daca
inainte de anul 2000, vanzdrile in supermarketurile clujene erau atat de
nesemnificative incat nici nu apéreau in statisticile oficiale, pana in anul 2010, este
de agteptat ca ponderea acestora sa atingd 84% din totalul vanzarilor (Dutu, 2007).
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Activitatile comerciale nu pot supravietui fard publicitate. Acest fapt este
atestat incd din antichitate. In India, de exemplu, tradifia zidului pictat in scopuri
promotionale exista cu 4000 ani 1.C (Bhatia, 2000). Publicitatea comerciala are,
asadar, o istorie destul de indelunga, unele forme ale acesteia putand fi identificate
in ruinele antice arabe, egiptene, grecesti sau romane.

Dar abia in secolul al XVII-lea, odatd cu inventarea presei scrise, au aparut
primele anunturi publicitare cu frecventd sdptdimanald, in unele gazete din Anglia.
Acestea promovau carti, ziare, medicamente, evenimente mondene s.a. Tot de atunci
dateaza nsa si primele activitati publicitare false (asa numitele quack-uri), devenite
de atunci o problema sociala ce impunea reglementarea grabnica a domeniului.

Odatéd cu dezvoltarea economicd din secolul al XIX-lea, s-au Inmultit si
activititile promotionale in tot spatiul occidental. In iunie 1836, ziarul francez
La Presse includea, pentru prima datd in paginile sale, un spot publicitar contra
cost, iar in jurul anului 1840 au aparut primele agentii publicitare in Boston si 1n
Franta (initiate de Volnez Palmer, si Charles-Louis Havas) (Eskilson, 2007).

Publicitatea comerciala este o forma de comunicare ce se vrea cat se poate de
convingatoare fatd de potentialii consumatori, pentru ca acestia sa cumpere o anumita
marcd de produs sau serviciu, renuntdnd la altele (similare sau nu ca utilitate).
Spoturile publicitare au ca tinta cresterea relativa si absoluta a vanzarilor produselor
sau serviciilor promovate, prin crearea asa-numitelor imagini de marca/ firma sau a
loialitatii consumatorului fata de o anumita marcd/ firma. Mesajele publicitare pot fi
transmise prin orice intermediu adecvat: radio, televiziune, internet, jocuri video,
ziare, reviste, in magazine, cinematografe, pe stadioane, in aeroporturi, gari, pot fi
auzite Tnaintea unor mesaje telefonice automate etc., adica oriunde exista o potentiala
audienta interesatda de anumite oportunitati de cumparare si consum.

In epoca moderni, activitatile publicitare au cunoscut un masiv reviriment in
doua trepte, odatd cu primele emisii radio, in jurul anului 1920 si odata cu primele
emisii de televiziune, la sfarsitul anilor 1940 si inceputul anilor *50. in anii 1960,
industria publicitara a adoptat o viziune moderna asupra tematicii si tehnicilor sale,
acordand creativitatii un rol central, producand mesaje surprinzitoare tot mai
focalizate, ceea ce i-a mdrit eficienta substantial. In Statele Unite, perioada
respectiva este cunoscutd sub numele de Creative Revolution, eroul sdau central
fiind Bill Bernbach creatorul, printre altele, a cunoscutei marci Volkswagen ads.

O nouad etapa in dezvoltarea activitatilor publicitare s-a Inregistrat prin instalarea
televiziunii prin cablu, in anii 1980-1990, cand acestui domeniu i-au fost alocate
primele canale 1n exclusivitate (QVC, Home Shopping Network, ShopTV si altele).

Marketingul prin Internet a deschis noi oportunititi comerciantilor,
consumatorilor i agentilor publicitari. Corporatii publicitare finantate exclusiv din
publicitate ofera acum totul in materie de promovare, incepand de la simple
cupoane publicitare, pana la liberul acces pe Internet al firmelor.

Desi in cifre absolute, sumele cheltuite de firmele promotionale din tarile
dezvoltate, de exemplu, in anii 1925 si 1998, sunt sensibil diferite, ponderile in PIB
ale cheltuielilor aferente celor doi ani, s-au schimbat mai putin decdt ne-am fi
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asteptat, date fiind marile transformari petrecute intre timp, in mass-media. De
exemplu, 1n Statele Unite — 1n anul 1925, cand principalele media ce lansau spoturi
publicitare erau ziarele, magazinele, panourile sau posterele publicitare, ponderea
cheltuielilor cu publicitatea in PIB era de 2,9 procente; in anul 1998, cand
principalele medii publicitare americane au devenit radioul si televiziunea,
ponderea cheltuielilor publicitare in PIB a fost de 2,4 procente (Coen, 2000).

In ultimul deceniu, cheltuielile pentru sustinerea unor activitati promotionale au
crescut dramatic. Dacd pentru anul 2006, asemenea cheltuieli erau estimate la
385 miliarde dolari la nivel mondial (155 miliarde dolari in Statele Unite), pana in anul
2010, acestea urmeaza si depadseasca 500 miliarde dolari, la nivel mondial (2005,
The Annual Real and Nominal GDP...). In prezent, organizatiile care cheltuie in mod
curent mari sume de bani pe publicitate pot sustine/pot fi sustinute financiar de anumite
grupuri de interese (partide politice, institutii politico-militare, institutii cu orientare
religioasd etc.). Desi activitatea promotionala pare a fi indispensabild cresterii
economice, aceasta nu inseamna ca ea se desfasoara fara costuri sociale. De-ar fi sa ne
referim numai la e-mail-urile comerciale nesolicitate, sau la alte forme de spam-uri,
acestea au devenit foarte impovaratoare financiar pentru serviciile de intretinere ale
retelelor de Internet. Serviciile promotionale prezintd si multe alte aspecte critice,
deoarece depasesc frecvent limitele legii si tolerantei sociale. De exemplu, acestea
comit un abuz clar cand, sub diverse forme, nu ezitd sa exploateze emotional copiii,
prin invadarea scolilor cu promovarea unor produse sau servicii. O alta forma de frauda
deriva din acceptarea de a propaga informatii neconforme cu adevarul.

Marketingul sau gstiinta de a vinde produsele, industria modei si cea
publicitara au devenit ajutoarele de nadejde ale producatorilor de marfuri, in
demersul lor de a capta atentia consumatorilor, stimuldnd innoirea céit mai
frecventd a bunurilor si serviciilor cumpérate de acestia. in ultimele trei-patru
decenii ale secolului doudzeci, cele mai studiate influente asupra modelelor de
consum dominante, au fost cele directe, de ordin demografic, psihosocial si
economic, deoarece numai asemenea studii puteau raspunde Iintrebarilor si
cautdrilor specialistilor de marketing angajati in serviciul marilor investitori in
productia de marfuri si in afaceri comerciale.

Chiar dacd cei sistematic avantajati nu sunt incd pregatiti sd recunoasca
adevarul, concurenta economica de pe piata internationald, vizand state cu potential
economic extrem de diferit, a fost si este inca neloiald. O asemenea concurenta a
constituit, totusi, in ultimele doua-trei veacuri, legea de fier a lumii moderne —
dominata si astdzi de doctrina neoliberala. Sustinatorii acestei doctrine nu se sfiesc
sd afirme ca, dupa mai multi ani de dirijism etatist, neoliberalismul reintroduce in
economie, principiul egalitatii tratamentului partenerilor de afaceri. Ei uita, totusi,
sa precizeze cd o asemenea egalitate nu a functionat inca de la inceputul lumii, ci
are loc intr-o lume fundamental inegalitard, amnezicd fata de propria sa istorie
economica §i incad sectard. Doctrina neoliberala situeaza in centrul preocuparilor
sale piata libera — minimal reglementatd si profitul marilor afaceristi, si nu
dezvoltarea umand, micul intreprinzator sau interesele nationale. Personajul
preferat al acesteia raméne, totusi, consumatorul modern, adicd omul care are si
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este dispus sd cheltuie cadt mai multi bani pe produsele industriilor capitaliste.
Consumatorul trebuie convins, cu orice pret, sa-si cheltuie banii, chiar In avans
daca se poate, apeland la industria bancara (pe care, de regula, tot marii afaceristi
neoliberali o controleazd), in scopul satisfacerii unor trebuinte despre care
consumatorul este informat, la orice pas, prin industria publicitara.

Exaltarea sacrosanctelor libertiti economice ale marilor intreprinzatori
neoliberali a dus nu numai la imbogatirea lor si sardcirea unor mari majoritati
sociale, dar si la alterarea unor valori autentice ale dezvoltarii umane §i sociale
(de exemplu, mentinerea cumpdtdrii §i rationalitatii in consum, cultivarea
respectului fatd de interesul public, cultivarea onestitatii si altruismului in
dezvoltarea afacerilor s.a.), si la consacrarea publica a unor idei nocive social,
precum reglarea automata a relatiilor de piata, imposibilitatea aparitiei crizelor
economice, utilizarea completa a fortei de munca sau faptul ca viata este cu atdt
mai dezirabild cu cat omul isi satisface si cele mai excentrice pldaceri.

Capitalismul neoliberal activ in prezent in spatiul euroatlantic este un sistem
politico-economic axat, prin excelentd, pe gasirea celor mai bune modalititi de
maximizare a propriului profit, neprecupetind niciun efort spre a-i convinge pe
virtualii consumatori sa cumpere cat mai multe marfuri, fie ca acestea le sunt sau nu
necesare, chiar dacd in timp, un asemenea comportament economic ii poate deturna
de la implinirea celor mai nobile scopuri si aspiratii, de ordin moral §i spiritual. Nu
de putine ori, exponentii sdi afirma ca actioneaza in numele libertatii individuale si a
noilor valori umaniste (stimularea concurentei in vederea progresului material-social
si, deci, a comportamentelor egotice si egoiste, Incurajarea ascensiunii sociale pe alte
baze decdt cele corelate cu gradul de realizare moral-spirituald si intelectuald a
concurentilor, gratificarea senzoriald a consumatorilor, Incurajarea cumpéararii unor
cantitdti mai mari de marfuri prin acordarea unor gratuitati §.a.), subminand astfel
sistematic eventualele valori, cenzuri §i rationalitati autoimpuse de oameni in mod
normal si natural propriilor inclinatii spre un comportament excesiv. De asemenea,
multi intreprinzatorii ce doresc cu orice pret sa reuseasca in afacerile lor, nu ezita ca,
in extremis, dacd profitul le este amenintat, si aplice unele principii indoielnice,
aflate la granita moralitatii sau chiar imorale (in orice caz, nereligioase), sub aparenta
unei mereu noi ideologii a eficientei sociale sau placerii, dat fiind ca societatea 1i
tolereaza (mai ales in perioadele de capitalism silbatic, asa cum a fost in Roméania
anilor "90) si, printr-o anumitd parte a cererii manifeste, chiar 1i legitimeaza. Cele mai
multe dintre economiile dezvoltate actuale s-au realizat prin extinderea capacitatilor
lor de productie si consum, pe principiul exista cerere deci producem, ignordand
eventualele consecinte asupra bunelor moravuri sociale, a mediului natural, ori
asupra nesatisfacerii trebuintelor din alte sectoare vitale precum educatia sau
sandtatea. Prin psihologia lor specifica, societatile de consum induc in mentalul
colectiv ideea ca prosperitatea si accesul la resurse sunt virtual nelimitate si, pe
diverse cdi, posibile pentru oricine. O asemenea viziune asupra realitatii are un efect
profund distorsionant asupra bunului simt, a simfului economic, etic si religios, a
luciditatii perceptiei asupra adevarului, creand puternice atagamente si dependenta
fata de lumea material-sociala (a trdi pentru a avea §i a consuma).
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Analisti precum Joseph Stiglitz (Premiul Nobel pentru economie in anul 2001),
Lester Brown, George Soros s.a. criticdi vehement, in ultimii ani, asa numitul
Sfundamentalism de piata, data fiind acumularea a tot mai multe dovezi incontestabile
ca teoria economica neoliberala a esuat dramatic in rezolvarea problemelor sociale,
pe cat de complexe, pe atat de grave ale modernititii. In opinia unor asemenea autori,
o eventuald persistentd a Occidentului $i nu numai, pe o asemenea cale fundamental
gresitd va duce cu sigurantd omenirea la autodistrugere.

BOGATIE, SARACIE, VENITURI $I CONSUM

Spre deosebire de categoriile sociale instarite, cele sirace si foarte sarace, care
au fost (si sunt incd) destul de consistente numeric, au supravietuit in perioada
moderna, adaptdndu-se cu mari dificultati unor conditii economice, in multe cazuri,
incredibil de austere. In fapt, decalajele economice uriase, instalate cu secole in
urma, intre clasele sociale instérite si categoriile sarace din toate tarile lumii, s-au
mentinut pana astazi, chiar dacd de-a lungul timpului, marginal, au mai variat. Abia
de curand a inceput sa se vorbeasca in lume despre o reducere a numarului de
persoane aflate in saracie extrema (care dispun doar de 1 dolar pe zi sau mai putin!),
de la 1,5 miliarde persoane (in anul 1980) la 1,1 miliarde (in anul 2001) (UN, 2003).

Cu toate acestea, chiar si in spatiul european, unde vreme de decenii, statul
bunastarii sociale a fost mult mai generos decat pe alte continente, decalajele
existente la nivelul veniturilor populatiei, care influenteaza rapid si masiv nivelul
consumului, s-au mentinut destul de ridicate. Cele mai accentuate decalaje intre
bogati si sdraci au existat in Marea Britanie (7,7, respectiv 49,1 procente) si Irlanda
(7,8, respectiv 49,8 procente) (chiar mai accentuate decat in Roménia — 8,1,
respectiv 48,8 procente).

Tarile europene cele mai egalitare au fost R. Cehd, Slovacia si Germania. In
grupul tarilor central si est-europene, cel mai inalt grad de polarizare a veniturilor,
s-a nregistrat in Romania, 1n conditiile in care media la nivelul grupului de tari
respective era de 11,6 respectiv, 45,4 procente. In expresia veniturilor echivalente,
polarizarea veniturilor din Romania a fost chiar mai accentuata — 8,5 respectiv 49,5
procente (Russell, Whelan, 2004).

Astfel se explicd mentinerea unor decalaje uriase, pe termen lung, in sfera
consumului mondial de bunuri si servicii. in fapt, trdim intr-o lume a contrastelor,
despre care nu ne amintim sa fi fost vreodata mai buna decat astazi, o lume a luxului
exorbitant pentru unii si a sardciei sub nivelul suportabilititii umane pentru altii! in
anul 2007, cei mai bogati 20% dintre consumatorii cu cele mai mari venituri la nivel
mondial, realizau 86 procente din cheltuielile de consum private, n timp ce, cei mai
saraci 20% realizau doar 1,3 procente din volumul total al consumului (Shah, 2008).
Concret, cei mai bogati 20 la suta dintre consumatorii cu cele mai mari venituri:

— realizau 45 procente din consumul mondial de carne si peste, in timp ce, cei
mai saraci 20% realizau doar 5 procente;

— realizau 58 procente din consumul total de energie, in timp ce, cei mai
sdraci 20% efectuau doar 4 procente;
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— realizau 84 procente din consumul mondial de hértie, In timp ce cei mai
sdraci 20% realizau doar 1,1 procente;

— detineau 74 procente din liniile telefonice existente in timp ce, cei mai
sdraci 20% detineau doar 1,5 procente ;

— detineau 87 procente din parcul privat mondial de automobile, in timp ce,
cei mai saraci 20% detineau mai putin de 1 procent din acesta.

Lista ar putea continua pentru multe alte articole incluse in modelul de
consum dominant in spatiul euro-atlantic (Shah, 2008).

Tabelul nr. 1

Ponderea veniturilor cuartilelor 1 si 4 ale populatiei in veniturile totale — tiri europene, 2003

Tara Venituri neechivalate Venituri echivalate
i Prima cuartila | Ultima cuartila | Prima cuartila | Ultima cuartila
Malta 13,1 447 12,2 43,7
Cipru 9,1 44,6 10,7 45,6
R. Ceha 15,3 423 14,8 42.6
Slovacia 14,4 40,6 17,3 38,6
Slovenia 11,5 42,4 13,1 41,8
Ungaria 12,7 40,9 12,4 41,8
Polonia 14,1 433 11,8 452
Estonia 10,2 46,1 9,9 46,2
Letonia 12,1 48,8 11,5 474
Lituania 10,0 46,9 10,6 46,6
Turcia 9,0 49,6 7,2 53,0
Bulgaria 8,9 49,4 9,9 48,9
Romadnia 8,1 48,8 8,5 49,5
Belgia 13,5 45,8 13,1 43 4
Germania 14,2 38,7 14,2 38,7
Austria 13,0 42,3 12,1 40,5
Olanda 11,6 40,8 11,4 432
Luxemburg 12,6 37,5 10,6 40,7
Franta 13,6 40,4 12,9 40,9
Italia 12,5 41,3 11,5 43 4
Spania 12,5 36,4 12,2 39,1
Grecia 10,5 42,7 11,0 44,1
Portugalia 8,9 47,4 10,3 48,5
M. Britanie 7,7 49,1 8,0 51,3
Irlanda 7,8 498 8,0 51,3
Danemarca 10,1 40,6 12,0 39,9
Finlanda 9,1 45,1 10,1 44,7
Suedia 10,7 434 11,3 43,0
Total 11,3 439 11,4 44 4
AC 10 12,3 33,1 12,4 44,0
ACC 13 11,6 454 8,6 50,5
UE 15 11,2 42,7 11,2 43,5

Sursa: Russell H., Whelan C., Low income and deprivation in an enlarged Europe, 2004, EFILWC, EC.
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Referindu-se recent la inegalitatile mari dintre veniturile diferitelor categorii
sociale ale populatiei americane, Ben Bernanke, presedintele Béncii Centrale a
SUA, afirma cé acestea ameninta insusi dinamismul capitalismului american. Sub
administratia Bush, prapastia dintre sdracii si bogatii Americii s-a accentuat
dramatic. Directorii de corporatii si alti ,,executivi” castigd de 400 de ori mai mult
decét ,,lucratorul mediu”, raportul actual al veniturilor fiind de 20 de ori mai mare
decat in anul 1965. Venitul mediu al celor mai bogati 1% americani a crescut cu
650 procente, comparativ cu anul 1975, in timp ce veniturile vastei majoritati a
oamenilor de rand s-au micgorat cu aproximativ 3 procente (Vlad, 2008).

Pe alte continente unele lucrurile par a se fi miscat si in avantajul celor saraci.
Mai multe milioane de oameni, care altidata inotau in saracie, fac parte astdzi din
clasa mijlocie — 1,3 milioane in China, 1,1 milioane in India s.a. Acestia detin
autoturisme, utilizeaza obiecte electrocasnice si electronice, isi cumpara locuinte
decente, 1si permit diete alimentare superproteice, aspirand, de ce nu, sa fie
asimilati in diverse structuri ale high-class. Apetenta lor extraordinara pentru
consumul practicat altidatd numai de catre elitele sociale a atins proportii
astronomice. in 20 de ani, populatia siraci a Chinei a scazut de la 60% la 16%, cea
a Asiei de Sud-Est de la 52% la 31%, iar cea a Americii Latine de la 12% la 9%
(UN, 2003). O asemenea evolutie sociald a schimbat radical profilul cererii
solvabile (singura care conteazd pentru intreprinzitorii capitalisti) de bunuri si
servicii 1n zond, exercitand noi presiuni asupra rezervelor mondiale de alimente, n
conditiile in care aceasta era deja in scadere, din cauze eco-climatice.

Acolo unde existd incd, sardcia ia expresii dintre cele mai variate, in functie
de tard, etnie, categorie sociald, conjunctura social-politica s.a.

In Romania, de exemplu, fenomenul se poate descrie abstract prin termeni de
genul sardcie severa (10-12% din populatie) ori sardcie ca fenomen nediferentiat
(30-36% din populatie, in intervalul 1997-2002) (CASPIS, 2008). Concret, saracia
nediferentiata Inseamna oameni care sufera de foame cronica (aproximativ 5% din
populatie), sau ,,0 populatie care face imprumuturi mici la banci pentru a-si plati
alte datorii, pentru a achita facturi la intretinere, ori care nu-gi poate permite nici
mdcar o rata pentru un frigider sau un aragaz nou” (GEA, 2007). La momentul
sondajului de opinie al GEA, in jur de 40 la sutd dintre romani nu puteau suporta
rambursarea unui credit din veniturile realizate (esantion — 1 237 persoane din
100 de localitati, marja de eroare — 2,8 procente) (Jarita, 2008).

Cand nu este nici foarte sarac nici foarte bogat, romanul da intr-un an cam
cinci salarii lunare medii pentru achizitia de bunuri de larg consum, bugetul total
alocat fiind cam de 1 877 euro (iunie 2008). Cheltuielile lunare medii ale romanilor
sunt comparabile cu cele ale rusilor si cu 15% mai mari decat cele ale bulgarilor.
Slovenii alocd un buget aproape dublu fatd de roméani pentru alimente, detergenti,
electrocasnice sau articole de imbracaminte, in timp ce vest-europenii cheltuie, in
acest scop, de trei ori mai mult (5 497 euro pe an) decat romanii (Giusca, 2008).

Asadar, in timp ce unii se luptd sa supravietuiascd, o altd parte a omenirii, in
special cea din urbanul dezvoltat, continua sa devina tot mai prospera, sa consume tot
mai mult, s aspire la lucruri pani mai ieri de neimaginat. In acelasi timp, aceasti
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populatie tinde sa se izoleze spatial de restul lumii, prin retragerea in resedinte situate
la marginea oraselor, in locuinte suprautilate si supersecurizate fatd de eventualii
infractori. Marile citadele urbane de astizi au tot mai putine in comun cu orasele
cuminti ale primei jumatati a secolului doudzeci. Pe langa faptul ca peste noapte s-au
transformat in mari devoratoare de resurse, tot mai greu de procurat si, deci, tot mai
scumpe (intre 2 aprilie 2007 si 17 aprilie 2008, pretul petrolului a crescut de la 65,94
la 114,86 dolari SUA, 1n conditiile in care acesta asigura incad 43% din consumul
mondial de combustibil, din care 95 procente in transporturi) (US Energy
Administration, 2008, AP). Orasele prezentului sunt focare de poluare, stres,
violentd, crima organizata, desfrau, alienare — adevarate furnicare umane, in cautarea
hranei, apei, energiei si celorlalte necesitati ale vietii, aflate pe cale de disparitie.
Gesturi simple, care altadatd pareau firesti — a bea un pahar cu apa, a traversa o
intersectie, a conduce sau a parca un autoturism, a trai intr-o locuintd decentd, a
calatori cu transportul in comun sau a iesi intr-o padure la sfarsit de saptamana — par

mai degraba modest, ce nu dispune macar de un autoturism de mana a doua.

ALTE EFECTE ALE CONSUMERISMULUI

Risipa gi irosire de resurse economice. Dintr-un studiu efectuat in anul 1997
asupra risipei de materiale ce a avut loc pe parcursul productiei de bunuri si
servicii ce au intrat In consumul populatiei din cinci tari dezvoltate (Germania,
Austria, Japonia, Olanda, SUA) a rezultat ca aceasta a variat intre 10 tone metrice
per persoand pe an in Japonia §i 61 tone metrice per persoand pe an in SUA
(calculat potrivit datelor din World Resources 1998—99). Risipa de resurse
provocata prin consumul excesiv de bunuri §i servicii al anumitor categorii sociale,
dar si irosirea resurselor prin investitii inutile (in industria de armament, a tutunului
si altor droguri licite sau ilicite, in finantarea fabricarii unor produse de necesitate
indoielnicd, sau chiar nocive, din industria textilelor, jucariilor, tipografiei,
farmaceutica, divertisment, artd — cinematografica, din cosmetica, sport s.a.) au
determinat diminuarea implicitd a resurselor dirijate spre crearea si sustinerea
financiard a unor locuri de munca intr-adevar utile, in sectoare de productie
subdimensionate in raport cu volumul cererii sociale (in educatie si Invatdmant, in
serviciile de ingrijirea sanatatii, in asistenta sociald, administratia publica, in
justitie s.a.), diminuand astfel resursele umane disponibile, resursele de mediu,
resursele de timp si de spatiu, ori aglomerand in mod nejustificat capacitatile de
productie ale unor industrii si retele de servicii utile.

Finantarea vreme de decenii a cursei inarmdrilor. Insatiabila luptd pentru
suprematie a celor deja foarte puternici, ca si propensiunea cvasigenerala spre apararea
asa-ziselor cuceriri ale consumerismului modern, iar la comunisti, a asa-ziselor
cuceriri ale revolutiei socialiste, aveau sd nasca, pe parcursul secolului trecut, o
adevaratd cursd a Inarmarilor, intr-o prima etapa la nivelul economiilor cu cel mai
ridicat potential economic, iar apoi si 1n randurile celorlalte natiuni. Cele mai intense
preocupari in acest sens s-au inregistrat insa in tarile celor doua blocuri militare —
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Pactul Nord-Atlantic si Pactul de la Varsovia, ce au alimentat continuu razboiul rece.
Sistemele militare respective erau menite sa descurajeze orice atentat la adresa fiintei
nationale si avutiilor acumulate de tarile dominante din cadrul celor doud blocuri
militare. Detinand asemenea arme, unele dintre statele respective au reusit sa exercite
un nou tip de presiune internationald, extinzandu-si influentele politico-economice in
cele mai indepartate zone ale lumii. Avand desigur in vedere problema resurselor, asa
cum s-a structurat aceasta la nivel mondial, de-a lungul secolului trecut, cunoscutul
istoric italian Sergio Romano (2008) afirma, intr-una din conferintele sale, ca omenirea
a trait in decursul secolului XX, trei razboaie mondiale sau, mai degraba, trei episoade
ale aceluiagi razboi, intrerupt de un lung armistitiu (1919-1939) si de o scurta pauza
(1945-1947). ,,Marele razboi al secolului XX a izbucnit la 28 iulie 1914, dar s-a
sfarsit lent si progresiv, intre caderea Zidului Berlinului, in noiembrie 1989, si
dezmembrarea Uniunii Sovietice, in decembrie 1991.

Astfel, pentru multe tari precum Rusia, SUA, Iranul, Cuba, Coreea de Nord,
Franta, Spania s.a., vreme de mai multe decenii, grija pentru dezvoltarea economica a
trecut pe plan secundar, sub presiunea extraordinara a urgentei de a pune la punct
sisteme militare cat mai diabolice prin performantele lor distructive. Puterea armelor
de distrugere in masa fabricate de térile lumii in intervalul anilor 1960-1990 a fost
(este Incd) de o fortd a nimicirii ce depaseste domeniul absurdului (pot pulveriza
planeta de mai multe ori).

Economia globali a crescut de sapte ori, in timp ce populatia lumii a
crescut de doua ori si jumdtate. Explozia ciclului productie — consum nu putea
exista fard inducerea unei enorme presiuni §i a unor numeroase elemente de
dezechilibru asupra planetei si resurselor ei, ori a subsistemelor incluse in biosfera.
Utilizarea intensa a combustibililor fosili a produs un nivel al emisiilor de carbon
cu mult superior capacitatii mediului de a-I fixa.

Incalzirea globalid. Din anul 1959, de cand a fost initiatd inregistrarea
consecventa a emisiilor de dioxid de carbon in atmosfera, pana astdzi, concentratia
acestuia a crescut de la 316 ppm (parti pe milion) la 369 ppm (in anul 2000).
Consecinta directd a fenomenului este aparitia efectului de sera si a incalzirii
planetei. Dacd in deceniul *80—89 a avut loc o crestere a temperaturii globale cu
0,26 grade C, in deceniul "90—"99 temperatura globala a crescut cu 0,40 grade C,
iar in primii trei ani ai deceniului actual, a crescut cu 0,55 grade C. Cei mai
caldurosi 16 ani au fost dupa 1980, iar cei mai caldurosi trei ani sunt grupati in cei
cinci ani 1999-2003. Pe baza evolutiilor de pand acum, Intergovernmental Panel
on Climate Change (2008) estimeazd cda 1n acest prim secol al mileniului
temperatura medie ar putea creste cu 1,4-5,8 grade C. Pentru a realiza dimensiunea
teribila a acestor date, trebuie sa stim cd in decursul intregului secol doudzeci,
temperatura medie a crescut cu numai 0,4 grade C.

In plus, prin defrisarea unor mari suprafete de paduri, in intervalul 1990-2000,
planeta a pierdut o suprafatd impadurita de aproape 100 milioane ha, in conditiile n
care suprafata Impaduritad totald a scazut, in ultimii 100 de ani, de la 5 miliarde la
2,9 miliarde ha. Efectele sunt multiple: inundarea unor mari suprafete de paméant din
zonele litorale, scaderea randamentelor culturilor agricole, in special a cerealelor,
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cresterea numarului de furtuni, uragane si tornade si amplificarea potentialului lor
distructiv, dereglarea regimului hidrologic, a regimului de fixare a dioxidului de
carbon, sciderea biodiversitatii etc. In prezent a devenit evident pentru toata lumea ci
impactul activitatilor umane asupra mediului a generat o suma de efecte ce au atins
anumite puncte critice pe care nu le mai putem ignora. Ori, fundamentalismul de piata,
sub nici o forma, nu poate prelua constructiv semnalele si avertismentele ecologilor si,
cu atat mai putin, pe cele ale mediului natural (Zainea, 2005).

Copiii lumii consumeriste. O familie tandra de tip nuclear, inglodatd in
datorii, In care ambii parinti sunt nevoiti s munceasca din zori pand in noapte la
firmele unor patroni obsedati de legile de fier ale capitalismului (fie el dezvoltat ca
in Occident sau silbatic, precum 1in tarile din sud-estul Europei) — iatd un loc unde
putini copii si-ar dori sa trdiascd. Asta deoarece, de obicei, in asemenea familii
copiii sunt crescuti, in cazurile fericite, mai mult de la distantd (noroc cd s-a
inventat telefonul), fiind educati in mare masura, de televizor. Invadatd de
mercantilismul adultilor si profund afectatdi de absenta indelungd de acasd a
parintilor, copildria isi pierde continutul mirific, rdimanand doar o etapa dificila,
pentru parinti si pentru copii, o etapa de viatd pe care parintii, dar in primul rand
copiii, 0 asteapta cu nerabdare sa treaca.

In urma unui sondaj efectuat de UNICEF, in anul 2005, sociologii au declarat
copilaria ,,in pericol”, numind-o o etapa critica si chiar ,toxica” a vietii (Palmer,
2006), ori considerand-o ,,pe cale de disparitie” (Postman, 1994).

Pentru cei mai multi dintre copii, copildria este o etapd dominatd de forta
unor trdiri masiv necenzurate precum egoismul sau spiritul de posesie si
concurentd. Nu rareori alimentarea unor complexe de inferioritate sau manifestarea
unor atitudini arogante, in cadrul grupului de colegi sau prieteni pot da nastere unor
iesiri violente, cu final neasteptat pentru cei direct implicati, sau chiar pentru
familiile lor. Asemenea realitati pot cdpata accente dramatice, atunci cand copii
sunt expusi unor tentatii precum cele pe care lumea consumeristd occidentald o
reproduce in mic sau in mare, in foarte multe tari ale lumii, printre care si Romania.
Copiii si adolescentii pot deveni cele mai ugoare victime ale spoturilor publicitare
si programelor de reclame, la care sunt expusi, de cele mai multe ori, fard vointa
lor. In multe situatii, copiii se dovedesc greu de multumit cu bunurile pe care deja
le-au dobandit. Asemenea copii se manifestd extrem de insistent cand parintii
refuza ori nu-si permit sa cumpere unele bunuri.

in mediul urban, inca din clasele a V-a sau a VI-a, ca sd nu mai vorbim de
clasele mai mari, fetele din Romania sunt nefericite daca nu au haine sau cosmetice
de firma, daca nu-si petrec vacantele la mare, la munte sau in strdindtate, cu parintii
sau grupul de prieteni... bdietii sunt nefericiti cand nu au cel mai modern celular,
cand nu au bani de buzunar sau de tigari, cand existd jocuri pe calculator pe care nu
le-au cumpadrat incd... Cele mai inalte valori ale copiilor au conotatii cat se poate de
materiale — cele mai inalte interese ale lor se indreapta spre felul cum se imbraca,
spre bunurile pe care le poseda, spre distractiile cu prietenii, spre afisarea unui statut
socioeconomic ridicat in cadrul grupului de prieteni, spre marca autoturismului
prietenilor sau familiei proprii etc. Timp liber interesant iInseamna pentru ei a petrece
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zilnic cu prietenii, panad dupa miezul noptii, conversand pe strada sau in parc despre
ce au cumpdrat parintii, despre felul cum se distreazd lumea, vedetele s.a. Diminetile
si le petrec cu televizorul, conversand pe internet sau la cele mai sofisticate celulare.
A nu dispune de asemenea bunuri, ca si de alte minuni ale lumii consumeriste, pe
care le dobandesc, in general, toti copiii de bani gata (aparate foto digitale, I-Pod,
camere video s.a.), inseamna tot atdtea frustrdri si prilejuri de nefericire pentru ei
(Stanciu, coord., 2008). Astfel de frustrari determind manifestarea in randurile
copiilor si adolescentilor a celor mai autentice simptome de depresie, anxietate ori
alte tulburdri psihice (aproximativ unul din zece copii Inregistrand asemenea
manifestari), dacd nu devin de-a dreptul agresivi, angajandu-se in acte antisociale
pentru a dobandi mijloacele necesare spre a-si procura bunurile dorite. Asemenea
fenomene sunt determinate, in mod clar, de orientarea accentuat consumeristi a
societatii (post)moderne, de cultivarea lipsitd de discerndmant a unor dorinte si
alegeri decadente in randurile adultilor si copiilor, prin intermediul mass-media, prin
exemplul personal al adultilor, prin absenta din educatia copiilor a dimensiunilor
autentic morale, religioase si civice, prin necultivarea de catre parinti si adulti a
simfului datoriei §i responsabilitatii fatd de normalitatea manifestarii unui
comportament decent 1n viata proprie, familiala si sociala.

Consumul de droguri. Desertul moral si spiritual ce caracterizeaza o buna
parte din lumea post(modernd) este reflectat si prin tendintele de extindere ale
consumului de droguri, atat in randurile adultilor cét si in cele ale tinerilor si copiilor.

Ultimele estimari la nivel mondial in ceea ce priveste prevalenta consumului
de droguri, indica faptul ca 200 de milioane de oameni, adica 5% din populatia
mondiald, avand varste cuprinse intre 15-64 ani, au consumat droguri ilicite cel
putin o datd in ultimul an (UNODC, 2006).

In Romania, fumatul, consumul de alcool si de droguri ilegale au devenit de
curdnd vicii larg cunoscute copiilor si tinerilor trecuti de varsta de 11 ani (iulie
2004—ianuarie 2005, Organizatia Salvati Copiii din Romdnia). Dintr-un studiu al
Agentiei Nationale Antidrog rezultd ca numarul elevilor de 16 ani, consumatori de
marijuana si de amfetamine, s-a dublat, iar al celor ce consuma ecstasy s-a triplat.
Daca, in anul 1999, 1,3 la sutd dintre elevii de 16 ani consumau marijuana, dupa
patru ani, acest drog era consumat de 2,6 la sutd dintre adolescentii de 16 ani. Tot
in randurile acestora, consumul de heroind injectabild a crescut de la 0,2 la sutd la
0,3 la suta (,,Adevarul”, 20.05.2004).

CoNcLuzI

Prin toate practicile sale actuale, la nivel mondial, societatea de consum
induce in mentalul colectiv ideea ca prosperitatea si accesul la resurse sunt doar o
problema de ,,a dispune de putere politica si/sau bani”’, formuland problema
resurselor cat se poate de superficial (atunci cand o face), adicd In termeni
monetari, neglijand ori subevaluénd in multe privinte, costurile de mediu.

In scopul maximizarii profitului, societatea de consum actuald recomanda §i
Incurajeaza comportamentele de tip consumerist, reusind sa distorsioneze
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orientarile axiologice naturale ale colectivitatilor sociale, prin expunerea continua
a acestora la noi si noi oportunitati de satisfacere a senzorialitatii, actionand efectiv
pe principiul drogului pentru a crea dependenta.

Marea problema este ca in acest joc socioeconomic extrem de costisitor pe
termen lung, prin care are loc socializarea §i consolidarea dependentei omului fata
de cat mai multe oportunitdti de consum, sunt atrasi alaturi de adulti, copiii §i
tinerii, Inainte ca acestia sa capete discernamantul necesar alegerilor pe care trebuie
sa le efectueze.

Chiar dacad in prezent nu toatd lumea pare a-si da seama de acest lucru,
omenirea se afla la rascruce. Traim un timp cand nu ne mai putem permite sd
toleram erori §i crize succesive de supraproductie de tipul celor cunoscute de
Occident in secolul trecut, care au fost rezolvate pe cheltuiala considerabila a
mediului natural, pe seama risipei enorme de resurse naturale i, nu in ultimul rand,
pe seama persistentei si chiar a adancirii in sdracie a multor oameni, pentru a-i
sustine pe superbogatii si puternicii lumii de astazi.

Sub o forma sau alta, oamenii din intreaga lume trebuie sa ia act de faptul ca
in domeniul consumului de bunuri si servicii unele lucruri trebuie sa se schimbe
radical, in sensul parasirii anumitor conceptii §i practici de tip consumerist.
Lucrul acesta nu este deloc imposibil, stiut fiind cd obiceiurile si mentalitatile
consumatorilor au fost, sunt i vor fi o emanatie a culturii si educatiei. O serie de
solutii deja existd si pot fi aplicate. Rdmane la latitudinea noastrd sa alegem intre
vointa de a schimba sau iminenta unui viitor indezirabil pentru noi §i urmasi.

Barierele pe care insdsi natura planetei le posteaza in fata mentalittilor noastre
consumeriste au devenit evidente incd din primii ani ’80, cind au inceput criza
petrolului si criza climaticd. Cu timpul insd, barierele respective vor deveni tot mai
numeroase si dificil de depasit, dacd nu le vom intelege semnificatiile cele mai
profunde. Pentru a depdsi asemenea bariere este nevoie de schimbari in gandire,
atitudine §i comportament, in ceea ce priveste conceptualizarea prosperitatii personale
si decentei in consum.

De asemenea, este nevoie de clarificarea termenilor cheie ai noii paradigme
a bunastarii generale cat mai curand, si de identificarea noilor libertati si restrictii
socioeconomice, in conditiile iminentei epuizarii anumitor resurse naturale inca
vitale pentru dezvoltare. Toate acestea trebuie sa se deruleze in acord deplin cu
bazele morale §i ecologice globale ale economiei.
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powerful’s welfare is responsible for the worldwide
environmental destruction — directly, through their control of
the resources distribution, and indirectly, through influencing the adoption of
consumerist practices by the other social classes. Starting from 1980, humans
have consumed resources regularily much faster than the Earth could
regenerate them. In nature, such peaks are followed by species collapse. This
phenomenon is known, but considering the powerfuls’ actions, it seems that,
at least for now, things are going quite according to their interests. The poor
are caught in a vicious cycle in which environmental and social crises feed on
each other. They are the first to be robbed of food sources, driven out by
drought or flood. All these are not supposed to go further in this way.
Mankind has to search and find a new paradigm of welbeing, by meeting
general needs, practicing an ecological and moral economy.
Keywords: consumption, welbeing, environment, consumerism,
supermarket, promotion, future.
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